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(d) facilidad de acceso (15%)
(e) percepcién de valor por dinero (15%)

Nota: estos valores fentativos deben ser revisados con los turistas, como una primera

N

etapa en el uso de un cuestionario de la atraccion del destino.

pertinencia ALTA Unag preocupacién actual de la industria turistica es el
Mantenimiento de la reputacién del destino, a pesar de cambios en e] desarrollo.

datos MOD/BAJO Dificil de construir

comprension BAJO Puede esconder cambios especificos, pero éstos estdn
cubiertos por otros indicadores clave.

comparacion BAJO Mas bien en el mismo sitio con series de tiempo, porque sitios
diferentes tienen caracteristicas muy distintas.

capacidad predictiva ALTA Un indicador clave asociado con lq percepcidn de la
calidad del sitio para turistas.
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